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wary ze strony zubo˝a∏ego spo∏eczeƒstwa posta-
wiono przede wszystkim na rozwój przemys∏u
zbrojeniowego i maszynowego. Najwa˝niejszym
przedsi´wzi´ciem w ramach planu czteroletniego
sta∏a si´ budowa Centralnego Okr´gu Prze-
mys∏owego (COP) – grupy przedsi´biorstw majà-
cych docelowo zatrudniaç ponad 100 tys. robotni-
ków. Dzi´ki zwi´kszeniu inwestycji oraz poprawie
koniunktury Êwiatowej gospodarka polska zacz´∏a
w latach 1937–1939 wychodziç z recesji i zbli˝y∏a
si´ do wyników sprzed 1914 r. Niepodleg∏ej Polsce
zabrak∏o jednak Êrodków i czasu, aby zlikwidowaç
gospodarcze skutki d∏ugoletnich podzia∏ów rozbio-
rowych, I wojny Êwiatowej oraz wielkiego kry-
zysu. Pomimo osiàgni´cia szybkiego tempa roz-
woju, u kresu swego istnienia II Rzeczpospolita
nale˝a∏a wi´c wcià˝ do ubo˝szych i s∏abiej rozwi-
ni´tych paƒstw kontynentu.

Panorama Gdyni w 1928 r. Port gdyƒski sta∏ si´ wizytówkà
gospodarki II Rzeczpospolitej i symbolem wielkich mo˝liwoÊ-
ci odrodzonego paƒstwa polskiego. Gdyni´ – w 1921 r.
liczàcà zaledwie 1300 mieszkaƒców – w 1939 r. zamieszki-
wa∏o ju˝ 120 tys. ludzi. O b∏yskawicznym tempie rozrasta-
nia si´ miasta Êwiadczy te˝ liczba ulic: w 1933 r. by∏o ich
71, a 4 lata póêniej – blisko 570.

Gospodarka II Rzeczpospolitej.

Plakat reklamowy z lat 30. Has∏o
na afiszu – odwo∏ujàce si´ do dumy
narodowej potencjalnych nabyw-
ców – wskazuje, i˝ uczucia patrio-
tyczne Polaków w II Rzeczpospo-
litej mog∏y wp∏ywaç tak˝e na
decyzje komercyjne.
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